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Notiuni
Regiune — 1. unitate teritoriala functionala ce reprezinta cadrul de

planificare, evaluare si implementare a politicii de dezvoltare
regionala (Legea DR);

2 .teritoriul geografic sau administrativ al unei tari.
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Marketing - conceptie privind organizarea si desfasurarea
activitatii economice, potrivit careia productla trebuie sa fie
permanent adaptata la cerintele prezente si viitoare ale

consumatorilor si sa le satisfaca cu maximum de eficienta.

Marketing regional — 1.promovarea regiunii i produselor 4
regionale S
2. Practica de a folosi mix-ul de marketing pentru a se potrivi §3
preferintelor unice si concurenta in diferite zone geografice, " uEES

e
Qs>

3. Procesul de comunicare a valorii unui produs, serviciu, loc sau
entitate la un set definit de pietele tinta, in scopul de a vinde.
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Notiuni

* Logo sau siglele sunt niste simboluri grafice folosite pentru a definii
o entitate: companie, organizatie, tara, zona, grup, sporturi etc.

 Brand - Marca de produs a unei firme renumite

« Branding -modul de reprezentare si de promovare pe piata a unui
brand deja cunoscut.

 Branding regional - Reprezinta un proces de creare a unei
recognoscibilitati unice a unui produs sau serviciu regional.

« |dentitatea brandului regional reiese direct din strategia de
marketing regional.
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Premizele aparitiei notiunii de Marketing Regional

Politica UE
de unificare
economica

Globalizarea Deschiderea
vizavi de regiuni supermarketuri
geografice folg

Marketing
regional

Protectia Concurenta
consumatorul oragelor mari
ul cu provinciile

Sustinerea
producatorilor
regionali
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Elementele conceptulul de
Marketing Regional

* Necesitatea de analiza a profilului regional (trasaturile specifice
ale regiunii, specializarea economica, existenta produselor i
brandurilor cunoscute, cultura si istoria zonei etc.)

« Determinarea grupului tinta (producatori, consumatori etc.)

« Dezvoltarea instrumentelor de organizare a procesului de
promovare a regiunii

« Crearea asociatiilor de producatori, institutii de promovare etc.

« Elaborarea logoului, crearea imaginii, promovarea
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Designing regional

Teritoriu
istorico -
cultural

Teritoriu

aproape de Teritoriu mai
clasificarea specific

EU-NUTS

Teritoriu mai o
putin politico Teritoriu
administrativ geografic

Teritorii
speciale
care
necesita
promovare
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Regiunea noastra
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Institutiile de promovare a regiunii

in cazul Republicii Moldova == ADR-urile; CRD-urile
=) ONG
- Asociatiile de producatori
- Asociatille de prestatori de servicii
- Asociatiile de consumatori

== |Institutii comerciale si de PPP
- Agentii turistice
- Intreprinderi municipale etc.
Functiile institutiilor
- Promovare;
- Cautare de fonduri pentru promovare;
- Lobare interese regionale;
- Monitorizare si evaluare;
- Control.
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Instrumentele Marketingului Regional

Instrumentele Marketingului Regional

Strategia de marketing
regional

Logo /Brand regional

Bannere

Mass-media

Pagina web si retelele sociale
de comunicare

Evenimente

Ambasadori regionali

Materiale publicate
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Avantajele Marketingului Regional

 Promovarea imaginii regiunii si brandului regional, astfel incit sa fie
cunoscute la nivel national (perceptia mai mare a regiunii ofera oportunitati
mai mari de dezvoltare si atractivitate);

« Pastrarea individualitatii regionale;
« Dezvoltarea unui brand autentic care atrage atentia dorita de publicul-tinta;
» Crearea platformei si retelei de comunicare si promovare;

» Atragerea mai multe persoane in regiune inclusiv pastrarea tinerilor
absolventi;

» Atragerea investitorilor si investitiilor in regiune;

« Atragerea fondurilor si acces la finantare printr-o abordare regionala;

» Crearea parteneriatelor publice private;

« Crearea de noi oportunitati de expansiune economica;

« Creste Influenta si puterii de convingerea convinge;

« Crearea asociatiilor cu capacitate de lobare a unor decizii la nivel national;
* Aparitia ambasadorilor regionali care transmit mesajele actorilor interesati.
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Recomandari pentru elaborarea politicilor de
Marketing Regional

Regional Regional Regional
Strategy Plan Development Depluvment

» Assess brand and * |dentify resources = Execute market plan
organizational capabilities and gaps « Build metrics dashboard

« Develop vision » Customize and » Develop communication

» Align with brand prioritize resources platform and best practices

* Develop integrated

+ Conduct driver analysis
¥ tactical plan by market

+ [dentify opportunity
markets

ROI Analysis and Recommendations for Improvemen

\
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Politicile de Marketing Regional

- Strategia Regionala de Marketing este dezvoltarea unei viziuni
pentru promovarea regiunii, evaluarea indicatorilor de performanta,
de brand regional, precum si identificarea oportunitatilor de piata

« Planul de Dezvoltare Regionala este instrumentul de
Implementare a strategiel regionale pentru a crea un plan de
marketing integrat.
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Procesul de elaborare si implementare a

politicilor de promovare regionala
* Analiza ex-ante a politicii regionale;

£
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* Analiza specializarii si identitatii regionale,

» Elaborarea si aprobarea Strategiei de Marketing Regional cu
identificarea surselor financiare pentru implementarea obiectivelor
strategice;

« Organizarea campaniei de constientizare si instruire a factorilor
interesati (producatori, prestatori de servicii, consumatori, institutii etc.);

» Crearea, inregistrarea si certificarea logoului/brandului regional;

» Facilitarea asocierii producatorilor/prestatorilor de servicii sub umbrela
logoului/brandului regional,

» Crearea platformei de comunicare si promovare;
 Promovarea regiunii si produselor regionale,
« Controlul implementarii politicii de marketing;
» Actualizarea strategii de marketing la necesitate.



